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Technische Spezifikationen

Die Werbemittel bitte immer an die Adresse digital-cm@funkemedien.de senden

Betreffzeile Informationen in der Mail
Advertiser Kundenname
Buchungszeitraum Kampagnenname
Kampagnenname Buchungszeitraum
Belegte Sites
Werbeformate

Ansprechpartner fur Rickfragen
3rd Party Redirects, Zahlpixel und Click-Commands bitte nur in einer .txt-
Datei als Anhand senden und nicht als Text einfligen

Die Mindestanlieferungszeit vor Kampagnenstart betragt bei Standardformaten 3 und bei Sonderformaten 5 Werktage.

Bitte achten Sie zwingend darauf, dass alle Redirects (gilt auch fir HTML5) https-fahig sind. Alle Bestandteile eines Werbemittels, vor
allem Zahlpixel und externe AdServer Systeme (Redirects), missen mit dem HTTPS Protokoll aufgerufen werden. Achten Sie weiterhin bitte
auf die maximalen DateigroRen fiir Werbemittel. (siehe folgende Seiten)


mailto:digital-cm@funkemedien.de
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Allgemeines

/ Wir weisen darauf hin, dass als Abrechnungsgrundlage von Kampagnen stets die Zahlen aus unserem AdServer-System dienen
und nicht durch etwaige Klauseln in einer Email geandert werden kénnen.

/ Alle Bestandteile eines Werbemittels, vor allem Zahlpixel und externe AdServer Systeme (Redirects), miissen mit dem HTTPS
Protokoll aufgerufen werden.

/ Die Darstellung des Werbemittel darf bei dem Benutzer nicht mehr als 30% zusatzliche Belastung der CPU auslésen.

/ Werbemittel unter Mobile sollten mit einem gut sichtbaren -w- gekennzeichnet sein.

/ Das maximale Dateigewicht eines Werbemittels errechnet sich aus allen geladenen Elementen, einschlieRlich aller Trackings,
Messscripte, gemeinsamen Bibliotheken.

/  Bitte darauf achten, dass Werbemittel-Redirects keine Konsolenfehler oder unnotige Konsolenausgaben verursachen.

/ Werbemittel werden auf den vermarkteten Portalen immer im nonfriendly iframe ausgeliefert. Eine Modifikation an der Seite darf

nicht vorgenommen werden.



Desktop Standard +
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Desktop Standard Formate

GRORE EXPANDED GEWICHT/DATEIGRORE

FORMAT GRORBE (PIXEL) (PIXEL) (GIF, JPG, REDIRECT) GEWICHT SUBLOAD ANMERKUNGEN
Superbanner 728 x 90 728 x 180 100 KB 200 KB =
Skyscraper 120 /160 /200 x 600 480 x 600 100 KB 200 KB -
Medium Rectangle 300 x 250 - 100 KB 200 KB -
Auch in der GroBe 970 x 250 px auf den nachfolgenden
Portalen moglich: 4players.de, bildderfrau.de,
: futurezone.de, gofeminin.de, lokalkompass.de, donna-
il spere $00% 220 SUIE SIRE magazin.de, hoerzu.de, klack, myself.de, tvdirekt.de,
tvdigital.de, onmeda.de, westfunk.de, wmn.de und
werstreamt.es
Halfpage Ad 300 x 600 - 150 KB 300 KB
Die Anlieferung muss bei diesem Format als Javascript
Floor Ad 728 x 90 1200 x 90 100 KB 200 KB 3rd-party Redirect mit kompletter Funktionalitat
erfolgen.
Die Anlieferung muss bei diesem Format als Javascript
Dynamic Sitebar min. 120 x 600 - 100 KB 200 KB 3rd-party Redirect mit kompletter Funktionalitat
erfolgen.
o Skyscraper + i 100 KB 200 KB Eine klickbare Hlntergrun.demfarbung muss sich klar
Superbanner von der Seite absetzen.

*Der Subload darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event "DOMContentLoaded" der ausspielenden Webseite gestartet werden (ehemals Polite Download).
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Desktop Standard Formate

GRORE )
FORMAT GRORE (PIXEL) ST | EEMPAIIEROE oy e o o .
(PIXEL) (GIF, JPG, REDIRECT)

Es kann flr jedes Motiv eine separate Landingpage hinterlegt werden.
Cube Ad 320x 150 - 125 KB 250 KB Die Anlieferung kann tber physische Bilder oder iiber einen Javascript
3rd-party Redirect mit kompletter Funktionalitat erfolgen.

Superbanner + Skyscraper

Ad Bundle ' Dl Recmnele 100 KB 200 KB
Fiir die Einfarbung des Seitenhintergrunds muss ein Hex-Code
Hier klicken (#DF3333) angeliefert werden. Zusatzlich muss bei einem klickbaren
. T ) Hintergrund ein Redirect o. eine Ziel-Url mitgeliefert werden.
Fireplace und Ubersicht 150KB 300 KB Einbindung nicht moglich: herzberatung.de, special-
ansehen rueckenschmerz.de, scheidenpilz.de, hormontherapie-wechseljahre.de,
haemorriden.net, special-harninkontinenz.de
- i Die Anlieferung kann tber physische Bilder oder liber einen Javascript
Understitial 375x 680 125KB 250 KB 3rd-party Redirect mit kompletter Funktionalitat erfolgen.
Text (inkl. Leerzeichen):
. Dachzeile: ca. 15 Zeichen
mat!ve _Srtyle Ad/ 300x 155 = 80 KB - Headline: ca. 50 Zeichen
ative feaser Copy: ca. 110 Zeichen
(nur auf Nachrichtenportalen maglich)
Placement Header 300 x 90 i 40 KB Einbindung ausschliefilich im Website Takeover auf myself.de,

donna.de, bildderfrau.de und landidee.de moglich.

*Der Subload darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event "DOMContentLoaded" der ausspielenden Webseite gestartet werden (ehemals Polite Download).

9 1%


https://www.funkemediasales.de/pdfs/Specs_FireplaceAd_FUNKEMediaSales.pdf
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Expandable Ads

/ Standardformate kénnen zuséatzlich mit einer expandable Funktion eingesetzt werden.
/  Die Anlieferung muss bei diesem Format als Javascript 3rd-party Redirect mit kompletter Funktionalitét erfolgen.
/ Bei Anlieferung eines HTML5 Redirects muss die komplette Funktionalitat des Werbemittels durch den Redirect-Anbieter sichergestellt werden.

/ Mogliche transparente Bereiche, welche im Werbemittel existieren, diirfen nicht auf Mausklick des Nutzers reagieren. Ausschlie Blich
sichtbare und eindeutig als Werbung erkennbare Elemente dlrfen klickbar sein. Transparente Layer-Flachen missen mit mind. 50% eingefarbt sein.
/ Das Werbemittel darf nicht ohne Nutzeraktion expandieren. Typische Nutzeraktionen sind bspw. ein MouseOver-Ereignis oder ein Klick auf das
Werbemittel bzw. eine Schaltflache innerhalb des Werbemittels.

/  Ein expandiertes Werbemittel muss jederzeit durch den Nutzer schlieBbar sein. Mogliche Umsetzungen sind bspw. ein MouseOut-Ereignis oder eine in
das Werbemittel integrierte und eindeutig erkennbare Schaltflache. Bitte beachten Sie, dass fiir das Expandieren und Kollabieren des Werbemittels
immer gegensatzliche Nutzeraktionen verwendet werden missen.

D
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Wallpaper

/ Aufgrund von GroBe und auffélliger Form sowie der Moglichkeit den Hintergrund einzufarben, wird eine sehr hohe Sichtbarkeit erzielt.

/ Das Werbeformat kann tber physische Bilder oder iframe-Redirects angeliefert werden. Zusatzlich ist die Anlieferung tiber Adform
(One-Tag-Redirect), Sizmek (One-Tag-Redirect) und Flashtalking moglich. Fir die Einfarbung des Seitenhintergrunds muss ein Hex-Code (#DF3333)
angeliefert werden. Zusatzlich muss bei einem klickbarem Hintergrund ein Redirect o. eine Ziel-URL mitgeliefert werden.

/ Besonderheit bei Anlieferung iiber Sizmek: Das Werbemittel muss als HTMLS Expandable Banner angelegt werden und die Panels mit dem Namen
“leaderboard” und “skyscraper” versehen werden. Zusatzlich muss das Script
https://ds.servingsys.com/BurstingRes//CustomScripts/PL_DynamicallyPositionPanels_HTML5.js?adid=[%tp_adid%] als Custom-JS hinterlegt werden.

/ Anordnung der Formate: Der Skyscraper ist neben dem Superbanner positioniert.

D
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Das Video-Werbeformat wird vor einem Content-Video im Web-Umfeld (InStream) oder im redaktionellen
Content (OutStream) integriert.
Informationen:
Q / Die Anlieferung ist in physischer Form (mit Klick-URL und Zahlpixel) oder Gber einen Redirct VAST 4.0 oder VPAID moglich.
Q / Das Video muss direkt im ersten Frame starten. Schwarze Frames am Anfang oder Ende des Spots sind nicht zulassig.
GRORE GEWICHT /
g FORMAT (PIXEL) DATEIGRORE DATEIFORMAT ANMERKUNGEN
Q / WebM files:
h Vp8 video codec and Vorbis Audio codecs / Videolange: 6-30 Sekunden
/' MPEG4, 3GPP and MOV files: Uberlénge auf Anfrage
Q Typically supporting h264, mpeg4 video codecs, and AAC 24-30 fps
. min. 1280 x 720 audio codec / Anlieferungsdeadline:
el € htelRel] oder 640 x 260 RG-S / AVI: Spatestens 5 Werktage vor dem
Typically the video codec is MJPEG and audio is PCM Kampagnenstart
/ MPEGPS: / Audio: min 128Kbps, 44 kHz, Stereo, ACC
Typically supporting MPEG2 video codec and MP2 audio oder MP3 (Unsere Empfehlung)
/" WMV

D
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Mobile Standard Formate

FORMAT

Mobile Content Ad 6:1

Mobile Content Ad 4:1

Mobile Content Ad 3:1

Mobile Content Ad 2:1

Mobile Medium Rectangle

GRORE (PIXEL)*
320 x 50
320x75
320 x 100

320 x 150

300 x 250

GEWICHT/DATEIGRORE
(GIF, JPG, REDIRECT)

50 KB

50 KB

100 KB

100 KB

100 KB

AT TTIIT prunce

GEWICHT SUBLOAD*

100 KB

100 KB

200 KB

200 KB

200 KB

* eine Anlieferung eines zweiten Bildes mit der doppelten Pixeldichte fiir die Auslieferung auf Retina-Displays ist empfohlen.
** Der Subload darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event "DOMContentLoaded", der ausspielenden Webseite, gestartet werden (ehemals Polite Download).

14
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DATEIFORMAT
GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

MediaSales
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Mobile Standard Formate

FORMAT

Mobile Slider Ad

Mobile Interstitial Ad

Mobile Cube Ad

Mobile Carousel Ad

Mobile Understitial Ad

GRORE (PIXEL)*

320 x 100

320 x 416

320 x 150

320 x 100

300 x 600

GEWICHT/DATEIGRORE
(GIF, JPG, REDIRECT)

100 KB

125KB

125 KB

100 KB

125 KB

AT TTIIT prunce

GEWICHT SUBLOAD*

200 KB

250 KB

250 KB

200 KB

250 KB

* eine Anlieferung eines zweiten Bildes mit der doppelten Pixeldichte fiir die Auslieferung auf Retina-Displays ist empfohlen.
** Der Subload darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event "DOMContentLoaded", der ausspielenden Webseite, gestartet werden (ehemals Polite Download).

15
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DATEIFORMAT
GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

GIF, JPG, PNG,
HTML5-Redirect

MediaSales
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Mobile Viewability Formate

L

GEWICHT/DATEIGRORE

FORMAT GRORE (PIXEL) (GIF, JPG, REDIRECT) GEWICHT SUBLOAD DATEIFORMAT
300x50
320x50 15 KB
Mobile Anchor Ad 300x75 50 KB - Bild, HTML
320x100
300x100

Outstream

Mobile Premium Rectangle
mit Reminder*

Native Style Ad/ Native Teaser

16:9 Format - 320 x 180
1:1 Format - 640 x 640
9:16 Format - 360 x 640

Banner: 300 x 250
Reminder: 320 x 53

300 x 155
Text (inkl. Leerzeichen):
Dachzeile: ca. 15 Zeichen
Headline: ca. 50 Zeichen
Copy: ca. 110 Zeichen

(nur auf Nachrichtenportalen moglich)

Initial Load: max. 2 MB

Initial Load
Banner: max. 50 KB
Reminder: max. 20 KB

80 KB

mp4, h.264, 30 fps

JPG, GIF, PNG, HTML5
(Statisch oder animiert)

JPG, GIF, PNG

*Anlieferung von JPG, PNG, GIF und HTML5-Zip-File fiir das Banner sind moglich (siehe HTML5-Info).; als 3rd-Party-Redirect Anlieferung eines 3rd-Party-Redirects ist nicht moglich.;

Impression-Pixel Externes Zahlpixel fiir Impression Tracking Uber Agentur ist moglich.

16
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HTML 5 Spezifikationen

/ HTML5 Werbemittel konnen bei den géngigen Formaten auch physisch angeliefert werden. Hierbei ibernimmt Funke das Hosting der Dateien.

/ Es muss sichergestellt sein, dass das Werbemittel keinen Einfluss auf die Webseite hat.

/ Das Werbemittel sollte méglichst in einem iframe gekapselt sein.

/ Sind aufgrund bestimmter genutzter Funktionen im Werbemittel Browserausschlisse oder dhnliches notig, so ist dies bei Anlieferung mitzuteilen.

/ Damit der Aufbau der Medien-Website und des Werbemittels nicht unnétig verzdogert wird, sind Kreative angehalten, die einzelnen Elemente des HTML5
Werbemittels sowohl hinsichtlich ihrer Anzahl als auch Dateigréie so klein wie

/ moglich zu halten.

/ Um auch die vermarkterseitige Klickzahlung zu gewéhrleisten, muss die Ziel-URL des Werbemittels per GET-Parameter tibergegeben werden kénnen.
Eine Ziel-URL darf nicht im Werbemittel hinterlegt sein.

D
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HTML 5 Spezifikationen

Die Folgenden Codezeilen sind beispielsweise in das HTML5-Werbemittel zur Ubergabe der Klicktags zu integrieren:

Die Funktion liefert alle GET Parameter zuriick, die an die Datei
Ubergeben werden.

Beispiel HTML und Zuweisung der Links

<script> 2 HTML Links ohne zugewiesene Links:
var getUriParams = function() { <a href="ttclicktag" id="clicktag" target="blank">IAB clicktag</a>
var query_string = {} <a href="#tclicktag2" id="clicktag2" target=""blank">IAB
var query = window.location.search.substring(1); clicktag</a>
var parmsArray = query.split('&');
if(parmsArray.length <= 0) return query_string; Mit diesen Javascript Zeilen lassen sich dann die Klicktags den
for(vari=0;i< parmsArray.length; i++) { HTML Elementen zuweisen:
var pair = parmsArray[il.split('="); <script>
var val = decodeURIComponent(pair{1]); document.getElementByld('clicktag').setAttribute('href’
if (val I=" && pair[0] I= ") query_string[pair[0]] = val;  seturiParams.clicktag):document.getElementByld(‘clicktag2’).setA
} ttribute('href' getUriParams.clicktag?);
return query_string; </script>
}0;
</script>

D
L
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Streaming in Display Formaten

Der Einsatz von Streaming-Elementen (i.d.R. Werbespots) ist in allen Werbeformen moglich.

/ Ein Hosting erfolgt durch Drittanbieter. / Als Steuerelemente werden ein ,Stop™, ein ,Pause/Play* und ein ,Ton
an/aus™Button benotigt.

/ Die Auslieferung des Werbemittels erfolgt (iber einen Redirect des
Dienstleisters. (Spezifikationen zur Anlieferung der Werbemittel / Dem User sollte es mdglich sein, sich den Spot mehrmals anzuschauen.
beachten).

/ Das automatische Loopen des Werbespots ist nicht erlaubt.
/ Der Spot sollte max. 30 Sekunden dauern.

/ Eine Bandbreitenabfrage sollte erfolgen, um dem User eine optimale
/ Der Ton darf nur auf User-Aktion (Klick auf ,Ton an“Button oder Qualitat des Streamings zu gewahrleisten.
Bewegen des Mauszeigers (iber das Werbemittel) starten und muss
ebenso zu beenden sein.

D

19



WENEG
Werbeformen

20

M FUNKE
MediaSales




L

Technische Spezifikationen Digital

Weitere Werbeformen

FORMAT

Content Engagement Ad

Newswall

Newsletter

Prospekt Ad

Website Takeover

GRORE (PIXEL)

Passt sich dynamisch
an die BildschirmgroRe
an

1794 x 300

800 x 250

GEWICHT/DATEIGRORE
(GIF, JPG, REDIRECT)

15 MB (max.20 MB)

100 KB

FAFFTRAT y)rune
MediaSales

GEWICHT
SUBLOAD* DATEIFORMAT ANMERKUNGEN
i Platzierung stationar: Sitebar/HPA
Platzierung mobile: HPA
Bitrate: max. 18 Mbit
- mp4 (H.264) Einzelbildrate: 25 Einzelbilder/Sekunde
Lange 10 oder 20 sec.
JPG, PNG,
200 KB GIF

als Dynamic Sitebar, Mobile Medium
Anlieferung eines Rectangle oder Mobile Understitial Ad;
hochauflésenden .pdf  Kunden-Logo als .jpg, .png oder .eps, ggf.
weitere Creatives

Zusatzlich zu den Werbemitteln wird eine
= = Ziel-URL und ein Farbcode fir die
Hintergrundeinfarbung benotigt.

* Der Subload darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event "DOMContentLoaded" der ausspielenden Webseite gestartet werden (ehemals Polite Download).

D
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Addressable TV

FORMAT GRORE (PIXEL)
Switch In XXL 298§6xx7fg0+

FORMAT DATEIFORMAT
ATV Spot MXF

AT TTIIT prunce

MediaSales

GEWICHT/DATEIGRORE
(GIF, JPG, REDIRECT)

GEWICHT

SUBLOAD* DATEIFORMAT

ANMERKUNGEN

Keine Animationen (Bewegtbild/Ton)
moglich, Werbekennzeichnung "Anzeige"
und "Datenschutz" beachten,
Templatevorlage kann zur
Verfligung gestellt werden,
es missen 2 Dateien angeliefert werden
(284 x 720 px und 996 x 160 px),
Werbemittelerstellung ab 100 € auf
Anfrage moglich

Max. 80 KB

je Datei i S5t P

TECHNISCHE DETAILS

Videolange: 10, 15, 20, 30 Sek.

Anlieferung 5 Tage vor Kampagnen-Start

[MXF OP1a + 8 CH Audio (24 Bit)] CodecTyp Video: MPEG-2 (XDCAM HD 4:2:2) 50MBit
Dateiendung (Container): .mxf (MXF OP1a)

Datenreduktion: XDCAM HD 422

Datenrate: 50Mbit/s

Zeilensprungverfahren: Interlaced

Audio Spuren: 8 (1+2 Deutscher Sendeton, 3-8 Stille)

Audio Bittiefe: 24

Audio Sampling Rate: 48 KHz

Programmlautheit: Short Term Loudness maximal -18 LUFS (+5LU)

* Der Subload darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event "DOMContentLoaded" der ausspielenden Webseite gestartet werden (ehemals Polite Download).

2 13
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CTV / FAST Channels

23

AT TTIIT prunce

MediaSales

Dieses Video-Werbeformat wird in Ad Breaks von max. 180 Sekunden zwischen dem Content im CTV-Programm integriert.

Informationen:

/
/

FORMAT

PreRoll & Mid-Roll

D

GRORE
(PIXEL)

min. 1280x720,
1290x1080
(Empfehlung)

min. 2.500 kbps
max. 6.000 kbps

GEWICHT /
DATEIGRORE

Keine Restriktionen

DATEIFORMAT

WebM files:

Vp8 video codec and Vorbis Audio codecs /
MPEG4, 3GPP and MOV files:

Typically supporting h264, mpeg4 video codecs, and AAC

audio codec /
AVI:

Typically the video codec is MJPEG and audio is PCM
MPEGPS: /

Typically supporting MPEG2 video codec and MP2 audio
WMV

Die Anlieferung ist physisch (+ Zahlpixel) oder iber einen VAST 4.0 Redirect moglich. Ein Einsatz von VPAID kann nicht erfolgen.

Das Video muss direkt im ersten Frame starten. Schwarze Frames am Anfang oder Ende des Spots sind nicht zulassig.

ANMERKUNGEN

Videoldnge: 6-30 Sekunden,
Uberlénge auf Anfrage

24-30 fps

Anlieferungsdeadline:

Spatestens 5 Werktage vor dem
Kampagnenstart

Audio: min 128Kbps, 44 kHz, Stereo,
ACC oder MP3 (Unsere Empfehlung)
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