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LinkedIn-Potenziale fur KMUs m B2B -

Sichtbarkeit und Kundengewinnung




Die 3 Erfolgsgeheimnisse fur
LinkedIin im B2B 2025/26!

Was Du nicht erfahren wirst: Wie Du 5 bis 10 Termine Pro Woche mit LinkedIn machst!

-> Dieser Vortrag richtet sich an Menschen und Unternehmen, die ehrliches Business machen wollen

WIR

WERBﬂ\}GA

MediaSales



A)
B)
C)
D)

1 Frage zum Start

Wie nutzt lhr LinkedIn im
Unternehmen aktuell?

Uber unsere Mitarbeiter
Uber unsere Unternehmensseite

Mit Werbebudget lGiber die Unternehmensseite
Fast gar nicht

WIR

WERBﬂ\l}ﬁA

MediaSales



WIR
Fiir wen ist LinkedIn grundsatzlich interessant? WERBUNS)

MediaSales

* Vertriebsleiter

* Marketingleiter

* Inhaber / Geschaftsfiihrer
* Vertriebs-Einzelkampfer
e Selbstandige

...Hauptsache Anbieter von B2B-Leistungen im Bereich ab 5.000€ (CLV)

Alle, die im B2B mehr Kunden, hohere Sichtbarkeit und ein bessere Reputation
erzielen wollen!

(Ja, auch zur Mitarbeitergewinnung, allerdings nicht unser Thema heute)



Empfehlungen (_ Alle ausstehenden anzeigen ) + 7

Mein Weg mit LinkedIn in den letzten 5 Jahren

* Vom Selbststandigen zum Inhaber der LeadIn Sales GmbH mit 11 Leuten im Team "y

st: Mindset Meets Busi rategy | Eating Science,

e TOP 5 Linkedln Trainer im DACH Raum

lut empfehlen! Als jemand aus dem Mar
wsbildung mitnehmen — von klarer Zielkundendefinition aber
e Linkedin-Profiloptimierung und das strategisd

e Uber 190 Empfehlungen direkt auf LinkedIn i "

gestaltet. Ein durchdachtes Programm, das wirklich wirkt — danke fur die rnde Erfahrung :-)

Norbert Paul Ulbing [ - 1.
Strategieentwicklung mit dem el o Wir helfen lhre Marke erfolgreich in den Képfen der

e Seit Uber 11 Jahren Online Marketing Erfahrung

positionieren oo Mi ® wurden schon Uber 1000 Positionierungs-Projekte

* +500 begleitete LinkedIn Accounts

o digen und Unternehmen tber eine
e +400 LinkedIn-Worksho psS Posttionierung Zugang 2 finden und 1 optimieren.

inkedIn wollten wir Die Sichtbarkeit und auch die Beziehungsarbeit. die wir leisten, nun auch digital
etablieren.
Dazu habe ich mehrere Anbieter recherchiert und bin dann bei Steffen mit dem passenden Anbieter fiir u

fundig geworden... ... mehr

* +10.000 Teilnehmer bei Live Events, Webinaren, Seminaren

Proven Expert  Kunde: Alle 181 erhaltenen Empfehlungen anzeigen 2

- Uber 190 riickverfolgbare Empfehlungen
o bei Linkedin selber

ivato  MRS.SPORTY _ A EE ARISCO
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Doch vor dem Start:

THE 1 IDEA!



WIR

THE 1 IDEA: g

Linkedln ist Euer perfektes

SOCIAL MEDIA B2B CRM



Und jetzt...

Let’s go!

Die 3 Erfolgsgeheimnisse fur
Linkedin im B2B 2025/26!
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Erfolgsgeheimnis Nr.1:

Verstehe, wie Linkedin denkt und
funktioniert...
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MediaSales



Erfolgsgeheimnis Nr.1: Verstehe, wie Linkedin denkt und funktioniert... WEHBUNG|

MediaSales
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WIR
Erfolgsgeheimnis Nr.1: Verstehe, wie Linkedin denkt und funktioniert... WERBUNG |

* LinkedlIn ist ein soziales Netzwerk -> Zwischen Menschen! MediaSales
* LinkedIn verdient Geld mit vielen und intensiven Beziehungen der Menschen auf der Plattform

* LinkedIn stellt sich fur das bestmogliche User-Erlebnis immer 2 Fragen:

e 1. Fir welche Themen bist Du relevant?
e 2. Fur welche Menschen bist Du interessant? —
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Jahr 1: Jahr 2: Jahr 3: Zeitachse
2.500 5.500 8.500

Neue Kontakte im Netzwerk



Je langer LinkedIn konsequent genutzt
wird, desto mehr wird es Dir bringen...

Starte JETZT!

eeeeeeeee



Fragen?

WIR
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Erfolgsgeheimnis Nr.2:

Erkenne das Potenzial fuir Dich & Dein
Unternehmen

WIR

WERBﬂ\}GA

MediaSales



IR
Erfolgsgeheimnis Nr.2: \“A’]ERBE\}GA

Warum es Sinn macht, die eigenen Mitarbeitenden als Markenbotschafter zu positionieren:

MediaSales

Organisches Linkedln Marketing vs. Paid Ads & Sales Funnel
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Erfolgsgeheimnis Nr.2: \\“AIIIERBﬂ\l‘GA

Warum es Sinn macht, die eigenen Mitarbeitenden als Markenbotschafter zu positionieren:

MediaSales

Organisches Linkedln Marketing vs. Paid Ads & Sales Funnel

Level 1
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Erfolgsgeheimnis Nr.2: \%IERBUﬂNGA

Warum es Sinn macht, die eigenen Mitarbeitenden als Markenbotschafter zu positionieren:

Organisches Linkedln Marketing vs. Paid Ads & Sales Funnel

MediaSales

Facts & Vorteile:
Kommunikation Gber Unternehmensseiten
Sales-Funnel vorausgesetzt — Bitte nicht einfach Trafffic auf Webseiten senden

Sichtbarkeit fir das Unternehmen
Mindestbudget fir sinnvolle Kampagnen: 1.500€ pro Monat
LinkedIn ist beim Thema Ads recht teuer

Level 2

Level 1
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Erfolgsgeheimnis Nr.2: \\“AIIIERBﬂ\l‘GA

MediaSales

Eine solide LinkedIn-Strategie erfordert ein Umdenken der
Unternehmenskommunikation & eine Dezentralisierung des Marketings




Erfolgsgeheimnis Nr.2: WERBUNG
Erkenne das Potenzial fiir Dich & Dein Unternehmen

MediaSales

* International 1 Mrd. User
* DACH Raum 27 Millionen registrierte User

Branche Branche Mitglieder ~ Karrierestufe

Automobil 438.000 Berufseinsteiger

Baugewerbe 326.000 Berufserfahren

Maschinenbau 248000
Manager
Finanzdienstleistungen 245000

Director
Marketing und Werbung 245.000

Einzelhande 238000 Unternehmensinhaber

Computer-Software 230.000 VP

Bankwesen 226000 Praktikant 350.000

Faorschung 225.000 Geschaftsflihrung

Management-Beratung 225.000 Unbezahlt

Elektro-/Elektronik-Herstell.. 207.000
Partner

Hochschulwesen 170.000

Architektur & Bauplanung 169000
500,000 1 Mio. 1,5 Mio. io. 2.5 Mio. 3 Mio. 3,5 Mio. 4 Mio.




Erfolgsgeheimnis Nr.2:
RBUNG
Erkenne das Potenzial fiir Dich & Dein Unternehmen WE ’1)

MediaSales

Die unterschatzte Power von LinkedIn pro aktivem Markenbotschafter:

Kurze Beispielrechnung:

1. Pro Woche 5 x 20 angefragte Ansprechpartner aus der Zielgruppe
2. 52 Wochen x 100 Anfragen/Woche = ca. 5.000 Anfragen/Jahr

3. Ca. 7.500 Anfragen pro Jahr x 0,33 Annahmequote = ca. 2.500

500

Follower

Stand heute



Erfolgsgeheimnis Nr.2:

— : WEHBUNG
Erkenne das Potenzial fiir Dich & Dein Unternehmen ol

1. Schwerkr:aft-Prinzip st sl
Die unterschatzte Power von LinkedIn pro aktivem Markenbotschafter:

Kurze Beispielrechnung:

2.  Zinseszins-Effekt
1. Pro Woche 5 x 30 angefragte Ansprechpartner aus der Zielgruppe

2. 52 Wochen x 150 Anfragen/Woche = ca. 5.000 Anfragen/Jahr

3. Ca. 7.500 Anfragen pro Jahr x 0,33 Annahmequote = ca. 2.500

+2.500

Stand heute 1. Jahr Warme Interessenten
+2.500 > Fans

2. Jahr Zeitachse
+2.500



Konkrete Beispiele
gefallig?
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WIR
Kunden fir die LinkedIn bereits super funktioniert: WE“B”J'}GA

MediaSales

Ihr starker Partner
fr Facility Services
rund um lhre Immobilie.

Vebegg¥

Facility Services
News 09/2024

Filomena Cito - =X Vebego Deutschland
Facility Services von Mensch zu Mensch. Ihr zuverlassiger Rund-um-

Service flir ein angenehmes, sauberes und sicheres Arbeitsumfeld.

+ Fester Ansprechpartner « Immer erreichbar « Liickenlose

Mitarbeiterplanung

hland - Kontaktinfo

0+ Kontakte

@ Michael Sossau, Martin Miiller und 152 weit
<7 Nachricht lﬁ/\ In Sales Navigator speichern \, ( Termin buchen /' ( Mehr

Unternehmen: Vebego Deutschland

Aktive Markenbotschafter: 1

Supportende Markenbotschafter: 3

Sichtbarkeit in der Zielgruppe: Ca. 200.000 Impressions pro Jahr

Feedback: Sichtbarkeit und Anfragen spiirbar gestiegen. Direkte
Termine Uber Nachrichten




Kunden fir die LinkedIn bereits super funktioniert: WE“B”J'}GA

MediaSales

i Nico Greiner 4.769 Followers

Nico Greiner @ te/nim) 1. PPi PPIAG
Partner | PPI AG | Content Integration Services

Hamburg, Hamburg, Deutschland - Kontaktinfo
FROM PAPER TO PIXELS
4.769 Follower:innen - 500+ Kontakte

Unternehmen: PPl AG — Content Integration Services

Aktive Markenbotschafter: 3

Jetzt anmelden!

Supportende Markenbotschafter: 5

Sichtbarkeit in der Zielgruppe: Ca. 1.500.000 Impressions pro Jahr

Feedback: Omni-Prasenz und Wahrnehmung als TOP-Leader im
WET{




Kunden fir die LinkedIn bereits super funktioniert: WERB,,”NG,J
| S|

Die Gleich Gruppe®

g @ (o)

Gleich GmbH Heer GmbH Gleich ITS GmbH

Y et ®

Wichtige Botschaft fiir alle Verantwortlichen und #Planer in der
#Sicherheitstechnik! Diese 3 internen Hirden auf AG Seite sollten Sie

-1 2 696 Followers

kennen. Und vor dem Projektstart beseitigen. ... mehr

# @ Griinde warum Sie als Betreiber von #Sicherheitstechnik den Austausch
von #Altanlagen | NICHT | “bis zum bitteren Ende” HINAUSZOGERN
sollten! ... mehr

m &

Gleich GmbH Sicherheits- &
0 2
Samuel Schlue P

Die Gleich-Gruppe®: Sicherheitstechnik | Ob Sicherheits-Strategie flr

KRITIS £ oder Projektumsetzung ¢ | Handwerkstradition & trifft auf P Max-Weber-Schule GieBen
Innovation | | Realisiert von Spezialisten aus Handwerk 1, & IT ¥

unter einem Dach &

and - Kontaktinfo
Hier erfahren Sie mehr (£

2.696 Followerinnen - 500+ Kontakte

Unternehmen: Gleich Gruppe GmbH
Aktive Markenbotschafter: 1

Supportende Markenbotschafter: 2

Sichtbarkeit in der Zielgruppe: Ca. 200.000 Impressions pro Jahr

Feedback: Hochwertige Wahrnehmung und Austausch mit
potentiellen Kunden + Termine




Fragen?
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Erfolgsgeheimnis Nr.3:

Die richtige Strategie als Unternehmen

eeeeeeeee
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Erfolgsgeheimnis Nr.3: Die richtige Strategie als Unternehmen... WERBUNG|

MediaSales




Erfolgsgeheimnis Nr.3: Die richtige Strategie als Unternehmen... WERBUNG|

MediaSales

C-Level
Branchen- Branchen- Unternehmens- .
Experte 1 Experte 2 Reprasentation + _Personalabteilung
i (interne Headhunter)
Networking
Kundengewinnung & -bindung + Aktive & Passive

Sichtbarkeitssteigerung in der Zielgruppe Mitarbeitergewinnung



Erfolgsgeheimnis Nr.3: Die richtige Strategie als Unternehmen... WERBUNG|

MediaSales

| : Kampagne 3
Kampagne 1 Kampagne 2 5 Kampagne 4

C-Level

Branchen- Branchen- Unternehmens-
Experte 1 g Experte 2 Reprasentation +
Networking

Kundengewinnung & -bindung + Aktive & Passive
Sichtbarkeitssteigerung in der Zielgruppe Mitarbeitergewinnung




Erfolgsgeheimnis Nr.3: Die richtige Strategie als Unternehmen... WERBUNG|

MediaSales

| : Kampagne 3
Kampagne 1 Kampagne 2 Kampagne 4

C-Level

Branchen- | Branchen- Unternehmens-
Experte 1 i Experte 2 Reprasentation +
| Networking

Kundengewinnung & -bindung +
Sichtbarkeitssteigerung in der Zielgruppe

Aktive & Passive

Mitarbeitergewinnung
Passive Profilbesucher tber Offline Events und Kontaktaufbau Passive Profilbesucher potenzieller Bewerber




Und wie wird am
besten gestartet?



Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!




Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing




Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

2. Strategisches Vernetzen

Wunschkunden definieren,
finden und kontaktieren

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing




Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

3. Messaging

Social Selling — niitzlich sein —
Leads organisieren — Kontaktpunkte schaffen

2. Strategisches Vernetzen

Wunschkunden definieren,
finden und kontaktieren

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing




Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

3. Messaging

Social Selling — niitzlich sein —
Leads organisieren — Kontaktpunkte schaffen

2. Strategisches Vernetzen

Wunschkunden definieren,
finden und kontaktieren

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing

r
Angebotstreppe
& Assets liber
Nachrichten
g




Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

3. Messaging

Social Selling — niitzlich sein —
Leads organisieren — Kontaktpunkte schaffen

2. Strategisches Vernetzen

Wunschkunden definieren,
finden und kontaktieren

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing

Gesprach /
Termin /
Anfrage

4
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Angebotstreppe
& Assets liber
Nachrichten
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Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

3. Messaging

Social Selling — niitzlich sein —
Leads organisieren — Kontaktpunkte schaffen

Geschafts-
beziehung

t

Gesprach /
Termin /
Anfrage

4

(

2. Strategisches Vernetzen

Wunschkunden definieren,
finden und kontaktieren

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing
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Angebotstreppe
& Assets liber
Nachrichten
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Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

4. Community-Pflege

Netzwerkpflege — Kommentare bei Kunden, Zielkunden & Partnern —
Sichtbarkeit bei anderen Experten

3. Messaging

Social Selling — niitzlich sein —
Leads organisieren — Kontaktpunkte schaffen

2. Strategisches Vernetzen

Wunschkunden definieren,
finden und kontaktieren

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing

Geschafts-
beziehung

Gesprach /
Termin /
Anfrage

(

\_

Angebotstreppe
& Assets liber
Nachrichten

\
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Los geht‘s mit dem Leadln Sales System!

5. Content zur Positionierung als Thought Leader

Inspiration — Awareness-Aufbau — Werte kommunizieren —
Einwande auflésen — Sympathie, Vertrauen & Expertenstatus aufbauen

+ Live Events bei LinkedIn + Newsletter bei Linkedin

4. Community-Pflege

Netzwerkpflege — Kommentare bei Kunden, Zielkunden & Partnern —
Sichtbarkeit bei anderen Experten

3. Messaging

Social Selling — niitzlich sein —
Leads organisieren — Kontaktpunkte schaffen

2. Strategisches Vernetzen

Wunschkunden definieren,
finden und kontaktieren

1. Das richtige Profil als Experte & Unternehmen
Personal Branding — Corporate Branding —

Imageaufbau — Account based Marketing

Geschafts-
beziehung

Gesprach /
Termin /
Anfrage

(

.

Angebotstreppe
& Assets liber
Nachrichten
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Also fassen wir nochmal zusammen? WERBUNG |
The 1 idea: LinkedIn ist das optimale B2B Social Media CRM —

Erfolgsgeheimnis Nr. 1: Nutze LinkedIn, wie LinkedIn denkt und funktioniert...
Erfolgsgeheimnis Nr. 2: Erkenne & nutze das Potenzial fiir Dich & Dein Unternehmen
(...bevor Dein Wettbewerb es tut...)

Erfolgsgeheimnis Nr. 3: Wdhle die richtige Strategie als Unternehmen

B2B VERTRIEB & SICHTBARKEIT AUF

NEUE KUNDEN | HOHERE SICHTBARKEIT | BESSERES MARKENIMAGE

Steffen Wetzel© | Dipl. Ing. © 1 ertrieb oo

LinkedIn™ im B2B erfolgreic...
TOP 10 LinkedIin® DACH Ex perte I Linkedin as a Sevce -Agentur |

Social Selling, Pe Corporate Brandin gT % 1400+ .Rl -Universitat Bochum
betreute Linked| ints | CEO LeadIn Sales ('mbH

- Kontaktinfo

21.965 Follower:innen - 500+ Kontakte



Erfolgsgeheimnis Nr.3 + 1:
Arbeitet mit uns oder anderen Profis!
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WIR
Erfolgsgeheimnis Nr.3 + 1: WERBUﬂNGA
Arbeitet mit uns oder anderen Profis!

Sprecht mich bei LinkedIn an fiir einen kostenfreien
Beratungstermin

oder iiber
contact@leadin-sales-system.com

Mehr Infos unter:
leadin-sales-system.com




Besondere Moglichkeit: WERBUﬂNGA

MediaSales

LinkedIn fiir KMU im B2B

- Masterclass mit Steffen Wetzel

In dieser kompakten Masterclass zeigt einer der fiihrenden LinkedIn-Experten im
DACH- Raum, wie LinkedIn als strategisches Tool fiir Sichtbarkeit, Reichweite und
Kundenbindung genutzt werden kann. Praxisnah und geeignet fir Einsteiger wie JETZT

Fortgeschrittene: ANMELDEN!

/ Welches Potenzial LinkedIn fiir Unternehmen bietet - und wie man es
effektiv ausschopft

/ Welche Strategien wirklich funktionieren, um Linkedin im B2B erfolgreich
einzusetzen

/ Welche MaBBnahmen sofort umsetzbar sind, um mehr Aufmerksamkeit,
Kunden und Talente zu gewinnen

Wenmn? 23. September 2025 | 14:00 - 17:30 Uhr " FUNKE
We?  FUNKE Media Office, Jakob-Funke-Platz 1, 45127 Essen MediaSales

Link im Chat



Jetzt durchstarten!

) FUNKE

MediaSales

Werbelosungen ~ Marken  Produkte  Blog  MNews  Oberuns Q

Startseite » Webinar Social Recruiting

e JETZT ANFRAGEN
LinkedIn Ads schalten

Lassen Sie sich von unserem Verkaufsteam beraten!

« Zugang zu Entscheidern: Prazises
Targeting fir maximale Effizienz
N Auswih.. ¥
« Starker Markenauftritt: lhre Marke steht e
im Mittelpunkt
+ Messbarer Erfolg: Stetige Optimierung
Ihrer Kampagne

| schonabi9so,-€

Hiermit willigen Sie unserer Cate:

Formular bearbeiten

MacBook
—

. X M FUNKE
Scan oder klick mich


https://funkemediasales.de/wirliebenwerbung/
https://funkemediasales.de/webinar-linkedin/linkedin-angebot/
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