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TOURISMUS |
Familux Resorts AT/D

Imagekampagne fiir alle Hauser in der
Gruppe in Deutschland und in Osterreich

Kampagnenzeitraum: April/Mai 2023
Zielgruppe: Familien (Eltern plus Kind)

Targeting: Hohes HHNE (4 bis 5-stellig),
Interesse an Urlaub, sportaffin, Wellness/
Feel good

Besonderheit: Fokus auf die Frauen als
Entscheider in Familien in Bezug auf Urlaub

Besonderheit der Kampagne: Advertorial in
myself-Zeitungsbeilage in den Ausgaben NRW,
HH und Berlin

Kampagnenbestandteile:

Native Ad im Run of Network (FUNKE Premium-
Netzwerk) plus 1/1 Seite Print in den Ausgaben
NRW, Berlin und HH

Highlight:
Link zum Native Ad:

Mediaberatung:

Stefan Findeisen
Stefan.Findeisen@funkemedien.de



https://www.waz.de/familux-resorts-urlaub-mit-kindern-id238088963.html?nocache=true

